
Approche pédagogique du pôle Executive Education

l Former des managers, entrepreneurs
 socialement responsables,   
 capables d’accompagner la   
 performance des entreprises
 dans lesquelles ils travaillent 
  et leur internationalisation ;

l Offrir des formations
 pluridisciplinaires, un encadrement
 personnalisé et une ouverture
 à l’international pour une meilleure
 insertion professionnelle ;

l Offrir un système d’accompagnement  
 personnalisé en fonction des objectifs
 professionnels, en collaboration
 avec des professionnels de la gestion
 de carrière.
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Présentation du programme
Ce Master s’adresse aux professionnels en activité 
ou en reconversion professionnelle qui souhaitent 
évoluer dans des fonctions d’encadrement et 
d’expertise dans le domaine du marketing digital et 
permet de développer un ensemble de compétences 
larges dans des domaines d’application en 
marketing.

Compétences visées
l Capacité à synthétiser et analyser l’information 
et la mise en place de réflexions et de stratégies 
marketing
l Maîtrise des outils d’aide à la décision marketing 
et les outils de marketing opérationnel
l Aptitude à utiliser les outils marketing dans des 
secteurs spécifiques et diversifiés

Admissions
L’accès au Master en Marketing Digital et 
E-Marketing est ouvert aux candidats ayant réussi 
leur master (Bac+4) dans les différents domaines de 
spécialisation (finance, management, marketing...). 
Il est également accessible aux candidats titulaires 

d’un (Bac+3) avec une VAE (Validation d’Acquis par 
l’Expérience) de 3 ans minimum.
Approche pédagogique
L’approche pédagogique du Master en marketing 
digital combine des apports fondamentaux par des 
enseignants-chercheurs, des exercices et des mises 
en perspectives pratiques par des professionnels, 
mais aussi des projets de groupe. Elle permet 
d’acquérir, outre des connaissances techniques, les 
savoir-être essentiels aux jeunes cadres, 
l’autonomie d’analyse, la contribution à une 
réflexion collective, et la clarté de présentation.

Durée de la formation
Le Master fonctionne au rythme de l’alternance sur 
une durée de 12 mois. Des séminaires de formation 
sont programmés deux soirs par semaine et 3 week-
end sur 4, ce qui est compatible avec une activité 
professionnelle régulière ou un stage de longue durée.

Sélection des candidats
Le candidat doit présenter un dossier détaillant 
son parcours, ses expériences professionnelles et 
sa motivation. Ce dossier sera complété par un 
entretien avec le jury. La sélection sera effectuée 
après prise en compte du mérite académique, des 
prérequis nécessaires et du projet professionnel.

S T R U C T U R E  D E  L A  F O R M A T I O N

Modules UNITÉS D’ENSEIGNEMENT

UE 1 - Stratégie marketing Nouveaux business modèles et digitalisation
& Digitalisation (obligatoire) Web strategies and new customer behaviors
  Stratégies de Distribution, e-commerce et phygitalisation

UE2 - Outils marketing  Création sites web et ergonomie numérique • Community management
& Numériques (obligatoire) Analyse qualitative & quantitative en marketing et sur le web 

UE3 - Relations clients Projets agiles et buzz marketing
& Ciblage web marketing (obligatoire) E-Customer Relationship Management • Business Ethics and marketing

UE4 - Big data marketing Web analytique, Business intelligence et big data
& Digital analytics (obligatoire) Graphisme et design appliqués au marketing digital • M-marketing et réalité virtuelle

UE5 - Publicité Politique de référencement
& Industries créatives (obligatoire) Mobile story-telling and film-making • Brand content et publicité 360°

UE6 - Droit du marketing Droit du marketing

UE6 ou 7 - Projet professionnel Internship Battle
et de recherche (obligatoire) Mission de professionnalisation (stage et mémoire)

Marketing Digital

Débouchés
professionnels
Ce programme en 
alternance permet aux 
participants de piloter
des projets en
• Marketing stratégique 
et E-marketing
• En agencse de 
communication ou dans
des cabinets d’études
en marketing.
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